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31 de julio, 1 y 2 de agosto.

Movimiento económico
generado durante el evento

+ de 300
Pernocte en

el destino
Ocupación en

alojamiento turístico

plazas
completas

Tamaño promedio
del grupo de viaje

2 a 4
(predominando amigos y familias

entre los grupos destacados)

personas millones de pesos
2,5
noches

en promedio

Resultados destacados
Impacto turístico del Rally en Leando N. Alem

Fecha de realización: Leandro N. AlemLocalidad:
Provincia de Misiones.

Metodología

Encuesta estructurada presencial con
preguntas cerradas a asistentes del
Rally en Leandro N. Alem, enfocada en
perfil del visitante, consumo, estadía,
gasto y percepción del evento/destino.

Muestreo para
poblaciones infinitas,
debido a la falta de un
registro total de
asistentes.

Objetivo de -380 encuestas vílidas,
con un 95% de nivel de confianza y
margen de error adecuado.

Instrumento y aplicación: Metodología: Alcance estadístico:

Visitantes
En su mayoría provienen de
Misiones: Posadas, Oberá, Eldorado,
San Javier, El Soberbio, entre otras.

Se registró una participación menor de
visitantes provenientes de otras
provincias argentinas, así como también
visitantes de Brasil y Paraguay.



Provincias argentinas

Origen del visitante
Argentina

95%95%

Brasil
3%3%

Misiones
Corrientes

Buenos Aires
Chaco

Córdoba
Entre Ríos

78%
11%

2%
1%
1%
1%

Localidades misioneras
Posadas

Oberá
Eldorado

San Javier
El Soberbio

Puerto Iguazú
Bompland
Cerro azul
Alba Pose

Dos Arroyos
Apóstoles

25 de mayo
San Vicente

Santa Ana
San Ignacio

Tres Capones
Otros Munic.

20%
10%

8%
7%

6%
4%
4%
4%

3%
3%
3%

2%
2%
2%
2%
2%

18%

Rango etario del visitante
18 a 29 años

30 a 44 años

45 a 59 años

60 o más años

16%

48%

29%

7%

Relación del grupo de viaje

22% 25% Familia
Pareja

Amigos 35%35%
8% Solo/a

Número de personas que
integran el grupo de viaje

16%8%

21%

10%

1

2

3

5

24%+6

Tiempo de estadía

Modalidad de alojamiento
Cabañas/Lodge

Hotel
Casa flia/amigos

Camping
Alquiler temporario

Otro

8%
24%

17%
1%

12%
1%

Motivo del viaje

Asistió solo x el día
37%

2 noches
35%

3 o más
17%

1 noche
11%

Ver el Rally

Varios  motivos

Vacaciones

88%

7%

5%

Perfil del visitante al Rally

Paraguay
2%2%

Grupo
Organizado10%

21%4



Gasto turístico del grupo de viaje

Actividades de Naturaleza

Canal de difusión del evento

Evaluación del evento
Organización Seguridad

Más de $900.000

Entre $300.000 y $600.000

Entre $0 y $300.000

Entre $600.000 y $900.000

52%

24%

17%

7%

No lo hizo
66%

Realizó o planea
realizar actividades

relacionadas
34%

Muy bueno
61%

Bueno
33%

Ns/Nc
3%

Muy bueno
62%

Bueno
34%

Regular
3%

Volvería a ALEM
No volvería

No lo tiene definido

96%
2%
2%

Recomencación
Redes Sociales

Otro
Radio

TV

29%
48%

10%
8%

6%

Intención de regresar
para otro evento

Ss. Turísticos

Muy bueno
53%

Bueno
37%

Ns/Nc
7%

Alojamientos, gastronomía, 
información turística, etc.

Delimitación de área, presencia policial,
seguridad privada, control del público, etc.

Información, señalización adecuada,
espacios de ingresos, etc.

Volvería
para hacer turismo

Si
98%

No
2%

Realiza activ. turística además del Rally

No lo hizo
63%

Realizó o planea
realizar actividades

turísticas
37%

Perfil del visitante al Rally



26

Observaciones destacadas

Entrevista con los organizadores del evento
Síntesis de datos relevantos | Rally Leandro N. Alem

Campeonato Misionero de Rally en Leandro N. Alem,
provincia de Misiones.

Evento:

Convocatoria estimada: más de 5.000 personas.

86
Competidores

Equipo de
organización

50
logística, seguridad,

prensa y coordinación

Pernoctes
en la

localidad

1.000

Puestos de
comidas y

bebidas

Datos turísticos

Perfil del movimiento turístico
visitantes que pernoctan y
dinamizan la actividad local

Alojamientos utilizados
hoteles, cabañas, alquileres
temporarios y casas de
familiares o amigos

Estadía promedio

2,5 noches

Cobertura mediatíca
El evento contón con cobertura
mediatíca a nivel provincial,
fortaleciendo su visibilidad.

Oportunidades de mejora
Se identificó la necesidad de
incorporar acciones de accesibilidad,
sostenibilidad y responsabilidad social
en futuras ediciones.

Fuente: Entrevista a organizadores del evento
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